Lokale Aktionsgruppe Rheinhessen

LAG Rheinhessen

¢/o Wirtschaftsférderungs-GmbH

fir den Landkreis Alzey-Worms

Mitglieder des Vorstands Ernst-Ludwig-Strafe 36

. 55232 Alzey

der LAG Rheinhessen Tel. 06731/408 1022
Fax 06731/408 1500
LAG@Alzey-Worms.de
www.lag-rheinhessen.de

21. April 2020

Umlaufverfahren der LAG Rheinhessen zur Einholung der Entscheidungen der Mitglieder des
LAG-Vorstandes vom 21.04. bis 06.05.2020 und

Einladung zur Telefonschaitkonferenz am 29. April 2020 um 16.30 Uhr

Sehr geehrte Damen und Herren,

die fiir den 29. April 2020 geplante Sitzung des Vorstands der LAG Rheinhessen wird vor dem
Hintergrund Covid-19-Pandemie und den damit verbundenen Einschrankungen nicht als regula-
re Sitzung stattfinden kénnen. Stattdessen machen wir von der Méglichkeit Gebrauch, die Be-

schliisse im Umlaufverfahren einzuholen.

Die Beratungsunterlagen flir das Umlaufverfahren sowie der Entscheidungsbogen stehen fiir Sie

zum Herunterladen bereit, den link hierzu erhalten Sie per E-Mail.

Ich méchte Sie bitten, uns lhre Entscheidung zu den einzelnen Tagesordnungspunkten anhand
des vorbereiteten Entscheidungsbogens bis zum 6. Mai 2020 zukommen zu lassen und bedanke
mich schon jetzt fiir Ihre Riickmeldung. Nach einer Verschweigefrist von 2 Wochen wird Zu-

stimmung unterstellt.

Um lhnen die Moglichkeit zu geben, Riickfragen zu den Beratungsunterlagen zu stellen und
gemeinsam zu diskutieren lade ich Sie zu einer Telefonschaltkonferenz ein

am Mittwoch, den 29. April 2020, um 16.30 Uhr

Die Einwahl funktioniert wie folgt
1. Bitte Anruf unter der Telefonnummer: 06731 — 408 4900

2. Bitte ,Raumnummer” eingeben: 01
3. Bitte PIN eingeben: 0001

Rheinhessen



Ich wiirde mich freuen, wenn Sie oder ein/e Vertreter/in teilnehmen kénnten. Fiir eine kurze

Rickmeldung ware ich Thnen dankbar.

Fir alle Fragen zu den Beratungsunterlagen und dem Umlaufverfahren steht lhnen die LAG-

Geschaftsstelle gerne zur Verflugung.

Mit freundlichen GriiBen

e E

Heiko Sippel
Vorsitzender der LAG Rheinhessen



Tagesordnung (aktualisiert)

TOP1
TOPZ

TOP 3
TOP 4
TOP 5

TOP 6

TOP 7

TOP 8

Begriifung durch den Vorsitzenden und Feststellung der Beschlussfahigkeit

Genehmigung der Niederschriften der Vorstandsitzung vom 13.11.2019 und dem
Umlaufverfahren vom 12.02.2020 (bereits per Mail am 03.12.2019 und 23.03.2020

zugesandt)

Einberufung neuer Mitglieder (Beschluss)

Information tber den Stand der Umsetzung der bisherigen Beschlisse
Kooperationsprojekt nach M 19.3 ,Guerillamarketing fiir Rheinhessen” (Beschluss)

Kooperationsvertrdage zu den Vorhaben ,,Guerillamarketing fiir Rheinhessen” und

,Vermieter-Coaching in Rheinhessen” (Beschluss)

Bewertung und Beschlussfassung Gber die zum 22.03.2020 eingereichten

ehrenamtlichen Blrgerprojekte 2020

E 1: Wetterfeste Ausstattung fiir Nordic-Walking Gastefihrungen der Rheinhessen-
Walker

E 2: Sitzgelegenheit am Dorftreff "Dornweide" in Gau-Heppenheim

E 3: Trimm dich Pfad fiir Jedermann in Wérrstadt

E 4: Verbesserung der Bewegung der dlteren Generation an der frischen Luft
gemeinsam mit jiingeren in der VG Eich

E 5: Erste Hilfe Kurs flir Birgerbus Fahrer und Kauf eines Defibrillators in der VG Eich

E 6: Es werde Licht - Beleuchtung und Mikrofone fiir Veranstaltungen im Dorftreff
Harxheim

E 7: Bau einer Komposttoilette sowie Anlage eines Lerngartens am Griinen
Klassenzimmer am Entdeckerpfad (Schulwald) in Flomborn

E 8: Gestaltung des Labyrinth-Platzes in Framersheim

E 9: Uberdachung des Museumhofs in Nackenheim

E 10: Ergénzung des Adam-Elsheimer-Weges als Rundweg in Stadecken-Elsheim

E 11: Kulturhistorisches Wandbild "Selzer Frosch" in Selzen

E 12: Mobile Infrarotheizung fiur den Kulturhof Oma Inge in Schornsheim

E 13: Ausstattung zur Durchfiihrung von Workshops, um das selbststandige Editieren

rheinhessischer familienkundlicher Quellen im genealogischen Wiki zu erlernen

Beschlussfassung tber die eingereichten Antrage Flurbereinigung und landwirtschaft-

licher Wegebau

LW 1: Ausbau eines Wirtschaftsweges in der Gemarkung Pfaffen-Schwabenheim
,Am Dreistein/Auf den Achtzehn Morgen” und Pleitersheim ,In der Ruhgewann”
LW 2: Saulheim, Wirtschaftsweg, Oberfeld
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TOP 9

TOP 10

TGP 12

TOP 12

FB 1: Vereinfachtes Flurbereinigungsverfahren Zotzenheim |
FB 2: Flurbereinigungsverfahren Uelversheim-Aulenberg Projekt Il
FB 3: Flurbereinigungsverfahren Uelversheim-Aulenberg Projekt Il

Bewertung und Beschlussfassung ber die im Rahmen des Forderaufrufes ,Verbesse-
rung der Grundversorgung” (GAK 8.0 und GAK 9.0) eingereichten Vorhaben

GAK 1: Dorfplatz Harxheim
GAK 2: Mobiler Dorfladen Sprendlingen-Gensingen

Bewertung und Beschlussfassung (ber die im Rahmen des Férderaufrufes ,Verbesse-
rung der Infrastruktur fiir E-Bikes und Pedelecs” eingereichten Vorhaben

E-Bikes flir die Verbandsgemeinde Rhein-Seiz

Erhéhung des Férdersatzes flir das Vorhaben ,,Digitales Weinlageninformations-

system” (Beschluss)

Verschiedenes



Lokale Aktionsgruppe Rheinhessen

Beratungsunterlagen des Vorstands der LAG Rheinhessen, April 2020

TOP 3 Einberufung neuer Mitglieder

§ 10 (3) der Geschéftsordnung der LAG Rheinhessen sieht vor: ,Scheidet ein Mitglied aus, so kann der
Vorsitzende der LAG ein neues Mitglied vorschlagen, welches die entsprechende Gruppierung reprisen-
tiert. Der Vorstand kann das Mitglied mit einfacher Mehrheit berufen.”

Folgende Mitglieder sind bzw. werden aus der LAG Rheinhessen ausscheiden und als neue Mitglieder
werden vorgeschlagen:

Bisheriges Mitglied Gruppierung Vorschlag neues Mitglied
Ernst Walter Gorisch Landkreis Alzey-Worms Landrat Heiko Sippel
Tobias Bartenbach Rheinhessen Marketing e. V. Landratin Dorothea Schafer
Laura Stolz Rheinhessische Toskana e. V. Sandra Sziegoleit

Karl Franz Ruggaber Tourismus GmbH im Herzen Rheinhessens | Kirsten Metzler

Karin Mettner Diakonisches Werk Rheinhessen Sandra Kérbes

Karl-Heinz Kukla Gewerbe- und Verkehrsverein Osthofen Markus Seibert

Frank Heuchert Landjugend Rheinhessen-Pfalz Maike Delp

Beschlussvorschlag:

Der Vorstand beruft als neue Mitglieder in die LAG Rheinhessen: Landrat Heiko Sippel (Landkreis Alzey-
Worms), Landratin Dorothea Schéafer (Rheinhessen Marketing e. V.), Sandra Sziegoleit (Rheinhessische
Toskana e. V.), Kirsten Metzler (Tourismus-GmbH im Herzen Rheinhessens), Sandra Korbes (Diakoni-
sches Werk Rheinhessen), Markus Seibert (Gewerbe- und Verkehrsverein Osthofen), Maike Delp (Land-
jugend Rheinhessen-Pfalz).

Zustimmung: Ablehnung: Enthaltung:

- o / -

Heiko Sippel Sandra Langé
Vorsitzender Regionalmanagerin

O

Rheinhessen
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Beratungsunterlagen des Vorstands der LAG Rheinhessen, April 2020

TOP4  Information iiber den Stand der Umsetzung der bisherigen
Beschliisse

Ubersicht LEADER-Vorhaben

A Vorhaben bezieht sich
auf eine Gemeinde

Vorhaben erstreckt sich
iber mehrere Gemeinden

Vorhaben verbindet
/ mehrere Gemeinden (Weg,

Route)

Q. Dentache Vemetzungssieke Lonkiche Raome 0453,
Kakngrundlage: © Geohacis:DE/BES 2014

Ubersichtskarte: Standorte der von der LAG ausgewshlten LEADER-Vorhaben (rot) sowie der aktuell eingereichten
LEADER-Vorhaben (lila) in der Férderperiode 2014-2020.

Vorhaben betrifft das gesamte Gebiet der LAG Rheinhessen bzw. iiberschreitet das Gebiet:

* Rheinhessen geniefit

e Print- und Online tir die neuen Pridikatswanderwege in Rheinhessen

e Fortschreibung des weintouristischen Masterplans "Erlebnis Weinkulturlandschaft Rheinhessen

e integration eines Ubersetzungsmanagementsystems fiir Sprachversionen von rheinhessen.de

e Entwicklung themenbezogener Filmbausteine zur Vermarktung der Weinerlebnisregion Rheinhessern ...

o  Masterplan Netzwerk Kultur

e Radtouristischer Entwicklungsplan

¢ Digitales Weinlageninformationssystem Rheinhessen zur Visualisierung und touristischen Erlebbarmachung
der Herkunft rheinhessischer Weine

e  Romer in Rheinhessen

G

Rheinhessen




Beratungsunterlagen des Vorstands der LAG Rheinhessen, April 2020

Ubersicht LEADER-Projekte

sortiert nach Handlungsfeldern

Zuschuss (ELER | Stand
LEADER-Projekte (Stand: 01.04.2020) Trager + Landesmittel) | Bewil-
ligung*
Euro

HF 1 - Erlebnisqualitdt weiterentwickeln
Print- und Onlinemarketing fiir die neuen Pradi- Rheinhessen-Touristik 37.767,89 ZB
katswanderwege in Rheinhessen GmbH
Fortschreibung des weintouristischen Masterplans | Rheinhessen-Touristik 19.880,00 ZB
"Erlebnis Weinkulturlandschaft Rheinhessen" GmbH
Lutherweg 1521 Worms-Wartburg VG Rhein-Selz 47.366,90 ZB
Integration eines Ubersetzungsmanagement- Rheinhessenwein e.V. 12.272,40 ZB
systems flr Sprachversionen von rheinhessen.de
Entwicklung themenbezogener Filmbausteine zur Rheinhessenwein e.V. 38.990,00 ZB
Vermarktung der Weinerlebnisregion Rheinhessen
und ihrer Weine
Kliff Eckelsheim — Teil 1: Abformung und 3D Scan Gemeinde Eckelsheim 70.000,00 ZB
Radtouristischer Entwicklungsplan Rheinhessen-Touristik 24.500,00 ZB

GmbH
KIiff Eckelsheim — Teil 2: Herstellung der Replik Gemeinde Eckelsheim 87.045,27 ZB
QR-Code gestitzter historischer Rundgang Nier- Stadt Nierstein 17.500,00 | VZMB
stein und Schwabsburg
Touristischer Treffpunkt Hochborn Gemeinde Hochborn 6.360,00 ZB
Ausbau der touristischen Infrastruktur an den VG Alzey-Land 11.230,14 | VZMB
Wanderwegen Hiwweltour Aulheimer Tal/ Aus-
sichtsturm Bornheim und am Kulturweg Petersberg
Digitales Weinlageninformationssystem Rheinhes- | Rheinhessenwein e. V. 79.919,70
sen zur Visualisierung und Erlebbarmachung rhein-
hessischer Weine
HF 2 - Die Region genussvoll entdecken
Rheinhessen genielft - Kampagne zur Férderung Rheinhessenwein e.V. 19.018,29 ZB
regionaler Kiiche und regionaler Produkte in der
Top-Gastronomie

Thierry Mathis 3.766,71 ZB

Wiesenmihle Kettenheim
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Rotes Hauschen Osthofen Weinring Osthofen e.V. 6.617,83 ZB
Weinerlebnis Zornheimer Berg Gemeinde Zornheim 157.500,00 ZB
Schweineparadies Selztalhof Selztalhof GbR 156.742,77 ZB
Weinbar /Radtreff Bretz und Stellplitze Weingut Ernst Bretz 104.694,00 ZB
Miihlen-Kaffee im historischen Gewdibe Thierry Mathis 34.911,54 B
Weincafé & Vinothek Adlerhof Adlerhof Projekt GmbH 105.702,57 | VZMB
Poppenschenke - Die Rheinhessische Weinschenke | Doris Mayer-Meiser 100.424,81 ZB
seit 1892
Bau eines Hithnermobilstalles mit Direktvermark- Samuel Schlitz 34.873,82 ZB
tung der Eier und anderer Produkte
HF 3 - Zukunftsfdhigkeit nachhaltig gestalten
Biirgerbus VG Alzey-Land VG Alzey-Land 18.025,25 ZB
ZukunftsDORF VG Alzey-Land 64.250,13 ZB
Generationen Aktiv Park Gemeinde Selzen 48.307,67
Aufbau eines Car-Sharings mit Elektrofahrzeugen in | SOLIX ENERGIE aus Biir- 4.080,00 ZB
Wallertheim gerhand eG
HF 4 — Kulturlandschaft aufwerten
Begehbarer, erlebbarer ehemaliger Sandsteinbruch | Vereinigung Naturfreun- 100.310,00 | VZMB
de Flonheim e.V.
Natlirlich VG Worrstadt - Wasserlehrpfad Wallert- | VG Wérrstadt 79.104,06 ZB
heim
HF 5 - Vielfiltige Geschichte erleben
Napoleons Telegraf - Telegrafenstation am Wind- Gemeinde Stadecken- 22.050,00 ZB
hduser Hof Elsheim
Masterplan Netzwerk Kultur Kreisvolkshochschule 49.980,00 ZB
Mainz-Bingen e.V.
Kulturweg Petersberg VG Alzey-Land 72.836,08 ZB
Wehrkirche Nierstein mit Bibelgarten Evangelische Kirchenge- 139.574,44 ZB
meinde Nierstein
Altes Stellwerk Armsheim Forderverein Altes Stell- 5.717,97 ZB
werk Armsheim Nord e.V.
R&mer in Rheinhessen Kreisverwaltung Mainz- 70.000,00
Bingen
Kreisverwaltung Alzey- 175.763,00 | VZMB

Kastell Alteium

Worms




Beratungsunterlagen des Vorstands der LAG Rheinhessen, April 2020

Rémer-Infopunkt Stadecken-Eisheim Gemeinde Stadecken- 59.141,33
Elsheim

Digitale Visualisierung und reale Sichtbarmachung | Gemeinde Mauchenheim 55.144,10

des Grundrisses der romischen Palastvilla Mau-

chenheim

GESAMT 2.141.368,67

* ZB = Zuwendungsbescheid, Projekt wurde bewilligt;  VZBM = vorzeitiger MaRnahmenbeginn liegt vor

Stand der Umsetzung der von der LAG ausgewihlten LEADER-Vorhaben

Vom Vorstand ausgewahite Vorhaben (ohne zuriick gezogene): 37
Bei der ADD zur Férderung eingereichte Vorhaben: 37
Bewilligte Vorhaben: 27

Informationen zu einzelnen Vorhaben:

Badeinseln auf den Seen im Eich-Gimbsheimer Altrhein

Nach einem Urteil des Bundesgerichtshofes, das nach Auswahl des Vorhabens bekannt wurde, fiihrt
alles, was eine Badestelle hinsichtlich der Schwimm- und Nutzungsméglichkeiten durch Attraktionen im
Wasser bzw. auf Gewdssern (z.B. Badestelle) aufwertet zu einer besonderen Verkehrssicherungspflicht
des Betreibers. Flr die Badeinseln musste damit durch die Gemeinde eine Wasseraufsicht gewshrleitet
werden, was mit erheblichen Mehraufwendungen verbunden ist. Daher hat sich der Vorhabentrager
entschieden Abstand von der Férderung zu nehmen. Am 19.02.2020 wurde der Férderantrag vom Pro-
jekttrager zuriickgezogen. Am 04.03.2020 wurden die reservierten Mittel fiir das Vorhaben seitens der
ADD widerrufen.

Geschichte genussvoll entdecken - Tradition und Weinkulitur in Rheinhessen

Das Vorhaben wurde vom Projekttrdger am 02.03.2020 zuriickgezogen. Da durch eine kiirzlich erfolgte
Anderung des Entwicklungsprogramms EULLE, wonach zukiinftig zweckgebundene Spenden flr gemein-
nitzige Trager nicht mehr von den férderfahigen Kosten abgezogen werden, soll das Vorhaben nach

Uberarbeitung erneut eingereicht werden.

GAK-Vorhaben: Kauf einer Polter -Fleischveredelung

Das im Rahmen des LEADER-Ansatzes Uiber die GAK geférderte Vorhaben (Kauf einer Polter) wurde in
der LAG-Vorstandsitzung am 13.11.2019 ausgewdhlt. Da sich die Auswahlkriterien seitens des Ministeri-
ums zwischen der Auswahl und Einreichung des Férderantrages verindert hatten, wurde der Beschluss
der angepassten Auswahlkriterien in Form eines Umlaufverfahren in der Zeit vom 12-27.02.2020 einge-
holt. Das Projekt wurde bei der ADD eingereicht und ist bereits genehmigt worden.

Zahlungsantrage der LAG Rheinhessen

Der Zahlungsantrag fiir die ehrenamtliche Biirgerprojekte der LAG Rheinhessen fiir das Jahr 2019 wurde
in vollem Umfang von der ADD anerkannt und ausgezahlt.

Der Zahlungsantrag fiir die Personalkosten der LAG Rheinhessen fur den Zeitraum 01.07.-31.12.2019
wurde in vollem Umfang von der ADD anerkannt.
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TOPS5 Kooperationsprojekt nach M 19.3 ,, Guerillamarketing fiir
Rheinhessen”

GebietslUbergreifende, ldndertibergreifende und transnationale Kooperationsvorhaben gemiR Artikel 44
VO (EU) Nr. 1305/2013 i.V.m. Artikel 35 VO (EU) Nr. 1303/2013 sind im Entwicklungsprogramm EULLE
eine eigene MaRRnahmenart (M 19.3) und haben bestimmte Fordervoraussetzungen und —bedingungen
zu erflllen. Sie missen den Zielen des ELER und des EPLR EULLE sowie der Umsetzung der LILE dienen.
Der Abschluss einer Kooperationsvereinbarung ist notwendig und muss von der ELER-
Verwaltungsbehdrde genehmigt werden. Es miissen mindestens 2 LAGen beteiligt sein. Kooperations-
projekte nach M 19.3 kénnen auflerhalb von Foérderaufrufen der LAG ausgewahlt werden. Nachfolgen-
des Vorhaben wurde als Kooperationsprojekt nach M 19.3 bei der LAG Rheinhessen zur Férderung ein-
gereicht und bei der LAG Rhein-Haardt vorgestellt.

Projekt: Guerillamarketing fiir Rheinhessen
Antragsteller: Rheinhessen-Touristik GmbH

Inhalt und Ziel des Vorhabens: Zunehmende Digitalisierung, veranderte Wahrnehmung, schnellere In-
formationsverfiigbarkeit und ein hoher Wettbewerbsdruck erfordern eine Uberpriifung und Anpassung
bisheriger touristischer Marketing- und WerbemaRnahmen. Um den Kunden trotz dieser Informations-
flut bei eingeschranktem Budget zu erreichen sind neue MalRnahmen gefragt. Das Guerilla-Marketing,
die ,Werbung aus dem Hinterhalt”, versucht durch (iberraschende Aktionen bei der Zielgruppe Emotio-
nen zu wecken und ihr langfristig im Gedachtnis zu bleiben. Durch das Vorhaben soll sichergestellt wer-
den, dass weiterhin vorhandene Marketingmittel innovativ und effektiv eingesetzt werden.

Handlungsfeld Erlebnisqualitat weiterentwickeln
Teilhandlungsfeld Touristisches Angebot
Bruttogesamtkosten 59.500 Euro

Beantragte Zuwendung 35.000 Euro (70%)

|:| Nur zur Vorberatung

‘X] Eine abschlieRende Entscheidung ist mdglich. Das Vorhaben ist wirtschaftlich. Eine positive
Stellungnahme der Kommunalaufsicht liegt — falls erforderlich — vor.

Die Geschéftsstelle der LAG Rheinhessen schldgt folgende Bewertung und Férdersatz vor.

G

Rheinhessen




Beratungsunterlagen des Vorstands der LAG Rheinhessen, April 2020

A) Priifung auf grundsétzliche Férderfihigkeit in der LAG-Geschiiftsstelle

1. Ubereinstimmung mit den Zielen der ELER-VO, des EPLR EULLE und der LILE

Welches Ziell der ELER-Verordnung unterstiitzt das Vorhaben?

| ] Férderung der Wettbewerbsfihigkeit der Landwirtschaft

[ ] Gewshrleistung der nachhaltigen Bewirtschaftung der natiirlichen Ressourcen und Klimaschutz

X Erreichung einer ausgewogenen raumlichen Entwicklung der landlichen Wirtschaft und der landli-
chen Gemeinschaften, einschlieRlich der Schaffung und des Erhalts von Arbeitsplatzen

Welche Querschnitts-Ziele der ELER-Verordnung unterstiitzt das Vorhaben?

X Ist ein Beitrag zur Erreichung des Querschnittziels Innovation gegeben?

[ ] Ist ein Beitrag zur Erreichung des Querschnittziels Umweltschutz gegeben?

[_] Ist ein Beitrag zur Erreichung des Querschnittziels Einddammung des Klimawandels gegeben?

Welche(s) Kernziel(e)2 des EPLR EULLE unterstiitzt das Vorhaben?

[Z] Erhéhung der Wertschopfung in landlichen Rdumen

[ ] sicherung des ékologischen Potenzials

[_] Nachhaltige Nutzung natiirlicher Ressourcen

X] Auf- und Ausbau von Wertschépfungsketten

[ ] starkung des biirgerschaftlichen Engagements

[X] Lokale Initiativen und Kooperationen

Welchem Handlungsfeld der LILE ist das Vorhaben zuzuordnen?

Handlungsfeld: Erlebnisqualitat weiterentwickeln
Teilhandlungsfeld: Touristisches Angebot

Welchem Férdertatbestand der LILE ist das Vorhaben zuzuordnen?

Férdertatbestand: Koordination von Kommunikations- und MarketingmaRnahmen

&] Eine Ubereinstimmung des Férderantrags/Vorhabens mit den Zielen der ELER-VO, des EPLR EULLE
und der LILE ist insgesamt gegeben.

2. Mindestanforderungen der LAG an das Vorhaben
(Alle Punkte missen positiv bewertet werden. Bei einer oder mehreren Negativbewertungen wird das

Vorhaben nicht zum Auswahlverfahren zugelassen.)

Das Projekt entspricht der Strategie der LAG Rheinhessen Ja [ ] Nein
Die Projekttragerschaft ist klar X Ja [ ] Nein
Die Finanzierung ist gesichert X Ja [ ] Nein
Innerhalb der LEADER-Region oder Ausnahmetatbestand zur Uber- X Ja [ ] Nein
schreitung des Gebietes liegt vor bzw. wird beantragt
Das Projekt ist innovativ X Ja [ ] Nein
Das Projekt aktiviert lokale Krafte X Ja ] Nein
Das Projekt ist nachhaltig ausgerichtet ] Ja [ ] Nein
Das Vorhaben ist grundsatzlich férderfahig? X] Ja [ ] Nein
i Mindestens ein Ziel muss mit dem Vorhaben verfolgt werden.
a Mindestens ein Ziel muss mit dem Vorhaben verfolgt werden.
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Beratungsunterlagen des Vorstands der LAG Rheinhessen, April 2020

B) Bewertung der Forderwiirdigkeit und Festlegung einer Punktbewertung sowie eines
Forderansatzes durch die LAG bei der Auswahisitzung
Ergdnzende Auswahlkriterien der LAG

Kriterium Punkte

1. Umsetzung der Querschnittsziele: (insgesamt max. 70 Punkte) Bewertungs- | Eigene
vorschlag Bewertung

Regionale Identitat stiftend (max. 10 Punkte) 8

Ehrenamtliche Strukturen starken (max. 10 Punkte) 2

Barrierefreiheit schaffen (max. 10 Punkte) 2

Chancengleichheit erméglichen (max. 10 Punkte) 5

Kooperation unterstiitzen (max. 10 Punkte) 8

Nachhaltigkeit erreichen (max. 10 Punkte) 5

Zielgruppenorientiertes Marketing férdern (max. 10 Punkte) 10

2. Innovationsgehalt: (insgesamt max. 30 Punkte)

Neuartig fiir die Gemeinde {max. 10 Punkte) 2

Neuartig fur die Region (max. 10 Punkte) 10

Beispielwirkung iiber die Region hinaus {max. 10 Punkte) 10

3. Bedeutsamkeit fiir die Region: (insgesamt max. 50 Punkte)

Wirkung innerhalb der Standortgemeinde (max. 10 Punkte) 2

Projekt erstreckt sich iber mehrere Gemeinden (max. 10 Punkte) 5

Projekt hat gebietslibergreifende Wirkung (max. 10 Punkte) 10

Einbindung in eine Gesamtmalknahme oder Kooperation (max. 10 Punk- 8

te)

Zusammenarbeit mit anderen LEADER-Regionen (max. 10 Punkte) 8

Zusatzpunkte, da die in Ziffer 9.1 der LILE fir Premiumprojekte 30

genannten Voraussetzungen vorliegen (max. 30 Punkte)

Gesamtbewertung des Vorhabens

S:;::I::;z:fvr;icm gemal der Bewertung durch die LAG die Ge- 125 Punkten

Das Vorhaben erreicht die durch die LAG festgelegte Mindestpunktzahl ‘Z Ja D Is

(Schwellenwert) von 55 Punkten?

Aufgrund der positiven Bewertung schldgt die Geschéaftsstelle der LAG folgenden Férdersatz vor:

[] eine Grundférderung. Der Fordersatz betrégt 60 %.
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@ eine Premiumfdrderung’. Der Férdersatz betragt 70 %.

Beschlussvorschlag

Der Vorstand der LAG Rheinhessen beschlieRt, dass das Vorhaben 1.5 Punkte erhilt und somit
forderungswiirdig ist. Der Vorstand beschlieRt einen Férdersatz von 10 %.

Zustimmung: Ablehnung: Enthaltung:
= . // / > o e 4
— N P g /! /./'/ \ (
) -‘H\\H__
Heiko Sippel Sandra Lang
Vorsitzender Regionalmanagerin

? Eine Premiumférderung ist moglich, wenn das Projekt einen direkten Beitrag zur Erreichung von mindestens drej
Querschnittszielen gemaR Ziffer 6 der LILE leistet. Bei 6ffentlichen Tragern gilt zusatzlich, dass diese Projekte liber
Verbandsgemeindegrenzen umgesetzt werden miissen (Ziffer 9.1 der LILE). Die Mindestpunktzahl 90 ist erreicht.
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MINISTERIUM FOR
WIRTSCHAFT, VERKEHR,
LANDWIRTSCHAFT UND
WEINBAU

ENTWICKLUNGSPROGRAMM
EULLE

Rheinland-pfalzisches ELER-Entwicklungsprogramm "UmweltmaBnahmen, Landliche
Entwicklung, Landwirtschaft, Ernahrung” (EPLR EULLE) |

CCI-NR.: 2014DE0O6RDRPO17

Europaischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums (ELER)
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LEADER-Aktionsgruppe (LAG):

Rheinhessen

Name des Vorhabens’:

Trager des Vorhabens

| Marketingmafinahmen

Guerillamarketing fiir Rheinhessen - Konzeption,
Umsetzungsplan und Umsetzung von neuen

Name: Rheinhessen-Touristik GmbH

StralRe/Hausnr.: Kreuzhof 1

PLZ/Ort: 55268 Nieder-Olm

Rechtsform

[] nattrliche Person
[[] Personengesellschaft
X juristische Person des Privatrechts

[] juristische Person des offentlichen Rechts

Gemeinniitzigkeit

(lja X nein

Ansprechpartner

Ingrid Weigerding, 06136/92398-13,

ingrid.weigerding@rheinhessen.info

Anerkennung der Finanzmittel
des Trager des Vorhabens als
offentliche Ausgaben

ja, Anerkennung erfolgte am _27.11.2015

[] nein
[] Antrag auf Anerkennung bei ELER-Verwaltungsbehdrde

eingereicht am:

Vorsteuerabzugsberechtigung
des Trédgers des Vorhabens

X

"1 nein, wenn nein:

[ Bestatigung durch Finanzamt

vom liegt vor.

[ Bestatigung des Finanzamtes wird mit dem Antrag

auf Fordermittel vorgelegt.

1 Vorhaben" ist ein Projekt, ein Vertrag, eine Manahme oder ein Biindel von Projekten, ausgewahlt von der LAG, die zu den Zielen
der LILE der betreffenden LAG und einem der Ziele der ELER-Verordnung beitragen.
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Angabe zur GréRe des Unternehmens
des Antragsteliers (Einstufung KMU?)

TeilmaBnahme

Das Unternehmen hat weniger als 250 Beschaftigte

ja [Cnein

nd

e_‘rzieit entweder einen Jahresumsatz von nicht mehr als 50 Mio. €

(ja [Mnein
oder eine Jahresbilanzsumme von nicht mehr als 43 Mio. €.
[ja Cnein

B nicht relevant

[] Maknahmencode 19.2 - Férderung der Umsetzung von

Vorhaben im Rahmen der LILE
[] Forderaufruf der Lokalen Aktionsgruppe (LAG)
[[] Férderaufruf FLLE 2.0
[0 GAK 8.0 ,Kleinstunternehmen der
Grundversorgung®
] GAK 9.0 ,Einrichtungen fur lokale
Basisdienstleistungen®
54 Mafnahmencode 19.3 - Gebietstibergreifende und

transnationale Kooperationen

Bei Vorhaben der
gebietsiibergreifenden und
transnationalen Kooperation
(M19.3)

Name und Anschrift des/der
Kooperationspartner(s)
(Bundesland / EU-Mitgliedsstaat)

Abschluss einer
Kooperationsvereinbarung
vorgesehen am

Vorgesehene
projektverantwortliche /
federfuhrende LAG

LAG Rhein-Haardt

LEADER LAG Rhein-Haardt
c/o Ralph Bothe
Vérbandgemeinde Monsheim
Alzeyer Straile 15

67590 Monsheim

LAG Rheinhessen

2 Die Angaben beziehen sich auf den letzten durchgefithrten lahresabschluss. Liegt noch kein abgeschlossener
Jahresabschluss vor (Unternehmensneugriindung), so sind die Werte anhand der Zahlen des laufenden
Geschiftsjahres nach Treu und Glauben zu schatzen.
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Vorhaben liegt innerhalb der
LEADER-Region der unter |.
genannten LEADER-
Aktionsgruppe (LAG)

[[1 ja, ausschlieBlich in der LEADER-Region der unter

I. genannten LAG
[1 ja, zuséatzlich auch in _____ weiteren LEADER-Regionen
ja, aber auch teilweise auBerhalb einer LEADER-Region

[ Ausnahmegenehmigung zur Gebietsiiberschreitung

bei ELER-Verwaltungsbehérde beantragt am

[T nein
] Ausnahmegenehmigung zur Gebietsuiberschreitung

bei ELER-Verwaltungsbehérde beantragt am

Bereitstellung des betreffenden
Gutes oder der betreffenden
Dienstleistung der
Grundversorgung der
zustiandigen Kreisverwaltung

Laufzeit des Vorhabens von _2021 bis 2022 (Datum)
Mit dem Vorhaben wurde noch X ja

nicht begonnen®

Tragt neben dem [ ja, falls ja (Stelle)
Zuwendungsempfinger eine nein

weitere Stelle zur Finanzierung

bei?

Werden im Rahmen der | []ja X nein

Umsetzung des Vorhabens

Einnahmen erzielt?

Ubereinstimmung mit der LILE |[Xja

der unter . genannten LAG

Zuordnung zu den

Handlungsfeldern der LILE der

unter |. genannten LAG v

Bestitigung des Bedarfes fiir die | [[]ja

entfalit, da Umsetzung nicht im Forderaufruf ,FLLE 2.0°

3 Als Vorhabenbeginn sind grundsitzlich der Abschluss eines der Ausfiihrung zuzurechnenden Lieferungs- oder
Leistungsvertrages sowie die Aufnahme von Eigenarbeiten zu werten. Bei BaumafRnahmen gelten Planung,
Bodenuntersuchung und Grunderwerb nicht als Beginn des Vorhabens, es sei denn, sie sind alleiniger Zweck der

Zuwendung.
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1.1 Inhalt des Vorhabens

(Was soll konkret durchgefiihrt werden?)

Zunehmende Digitalisierung, veranderte Wahrnehmung,.schnellere Informationsverfugbarkeit und ein hoher
Wettbewerbsdruck erfordern eine Uberpriifung und Anpassung bisheriger touristischer Marketing — und
Werbemafnahmen. Durchschnittiich 2.500 bis 10.000 Werbebotschaften erreichen jeden Deutschen pro Tag, haben
Kommunikationsforscher herausgefunden. Doch nur die wenigsten Messages dringen zu ihren Adressaten durch.

Klassische touristische Messen und Anzeigen erreichen nicht mehr die relevanten Zielgruppen.

Zudem haben Insbesondere kleinere Betriebe und Organisationen nicht die finanziellen Mittel, um Millionen in

groRangelegte Werbekampagnen zu stecken, wie dies internationale Konzerne tun.

Um den Kunden trotz dieser Informationsflut bei eingeschranktem Budget zu erreicheh, sind neue Maf3nahmen
gefragt. Immer mehr Unternehmen setzen auf das sogenannte Guerilla Marketing. Die ,Werbung aus dem Hinterhalt*

versucht durch (iberraschende Aktionen bei der_ZieIgruppe Emotionen zu wecken und ihr langfristig im Gedachtnis zu
bleiben. |
Das geplante Vorhaben umfasst zwei Schritte:
1. das Konzept: (hier mit einem Teil-Budget von 20.000,00 € netto veranschlagt) *
Um hier strategisch vorgehen und vorhandene Mittel planen zu kénnen, soll ein Konzept fir Guerilla-Marketing erstellt
werde, das folgende Punkte enthait:
e Geeignete MalRnahmen fiir die touristischen Zielgruppen und Themen der RHT
e Kosten der MaRnahmen
e  Umsetzungsvorschiage (Zeitplan, Dauer, Quellgebiete/drte)
2. die Umsetzung: (hier mit einem Teil-Budget von 30.000,00 € netto veranschlagt) *
Eine definierte Zahl als geeignet erkannter MaRnahmen/Aktionen wird auf Basis des Konzepts und der darin
festgelegten Strategie umgesetzt.
* Zum veranschlagten Budget s. beigefiigten Gesprachsvermerk

[] Ausfuhrliche Beschreibung des Vorhabens ist als Anlage beigefigt.

1.2 Innovativer Charakter

(Was ist das konkret Neuartige des Vorhabens, welche Vorteile bestehen gegentiber bekannten Lésungen?)

Guerilla-Marketing-Aktionen gehéren im Deutschlandtourismus noch nicht zu den Standardwerkzeugen inder

Werbung, ein umsetzbares Konzept wilrde einen gewissen Wettbewerbsvorteil mit sich bringen; mit den Maf3nahmen

wiirde die Chance einer hohen Aufmerksamkeit fir Rheinhessen grofier werden.
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1.3 Zielgruppen
(Wer sind die Adressaten bzw. NutznieRer des Vorhabens?)

Touristische Zielgruppen in ausgewahlten (potentialstarken) Quellregionen:
Die Hauptzielgruppen sind die Blums (Aktive NaturgenieRer) und die Urbans (Kleinstadt Geniefer zwei der funf
Personas, die von der Rheinland Pfalz Tourismus GmbH auf Landesebene bespielt werden Ausfiihrliche Infos dazu

stellt das Tourismusnetzwerk Rheinland Pfalz zur Verfliigung:
hitp://rlp.tourismusnetzwerk.info/inhalte/marketing/zielgruppen

Die potentialstarksten Quellregionen fiir Ubernachtungsgéste liegen im angrenzenden Inland, Entfernung +150 Min.,
v.a. NRW/Rheinland, Westfalen, Hessen, Ba-WU

1.4 Partner

(Ist eine Zusammenarbeit mit Partnern aus der Region geplant? Wenn ja, welche Partner und welche Art von
Partnerschaften sind vorgesehen?)

Die RHT stimmt ihren jahrlichen Marketingplan mit wichtigen Partnern ab und strebt im Rahmen des
Kooperationsmarketings die gemeinschaftliche Umsetzung definierter Manahmen an, um Mittel zu blindeln und

effektiver einzusetzen. In diesem Sinne wird es auch in dem beantragten Projekt eine Zusammenarbeit geben mit:
- Den Tourist-Informationen der Region

- Rheinhessenwein e.V.

1.5 Erwartete Ergebnisse bei Abschiuss des Vorhabens — Skizzierung der
Vorhabenziele unter Beriicksichtigung der ,ELER-Ziele* (Neues Produkt, neue

Dienstleistung, Existenzgriindung, Anzahl gesicherter / neu geschaffener Arbeitsplatze, o. &.)
Das Vorhaben strebt an, vorhandene Marketingmitte! innovativ und effektiv einzusetzen

Im Ergebnis wird erwartet:
- Ein Konzept, dass mdgliche Mainahmen auf Basis der rheinhessischen Zielgruppen und Themen sowie der

personellen und finanziellen Ressourcen bewertet und vorschlagt.

- Die Umsetzung definierter Manahmen
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Ziele der ELER-Verordnung*:
[v7  Forderung der Wettbewerbsfahigkeit

[ Gewahrleistung der nachhaltigen Bewirtschaftung der nattrlichen Ressourcen und Klimaschutz

[ Erreichung einer ausgewocgenen raumlichen Entwickiung der landlichen Wirtschaft und der landlichen

Gemeinschaft, einschlieBlich der Schaffung und des Erhalts von Arbeitsplatzen

Querschnittsziele der ELER-Verordnung:

vz Innovation

[ Umweltschutz

I~ Eindammung des Klimawandels

Kernziele des EPLR-EULLE®:

[ Erh6hung der Wertschdpfung in landlichen Raumen Umweltschutz

[ Sicherung des 6kologischen Potenzials

[T Nachhaltige Nutzung natiriicher Ressourcen
¥ Auf-und Ausbau von Wertschopfungsketten
[T starkung des biirgerschaftlichen Engagementis
[T Lokale Initiativen und Kooperationen

Dorfentwicklung, Wahlen Sie ein Element aus

Dorfleben, Wahlen Sie ein Element aus

Grundversorgung | —eememe
Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus

Gewerbliche Wirtschaft | Erschlieung neuer Das zu erstellende Konzept
Markte/Vermarktungseinreichunge | soll gewahrleisten, dass die
n kunftigen MaRnahmen auf

4 Mindestens ein Ziel der ELER-Verordnung muss mit dem Vorhaben verfolgt werden.

5 Mindestens ein Kernziel des EPLR-EULLE muss mit dem Vorhaben verfolgt werden.

¢ Bitte konkretisieren Sie hier - soweit méglich — alle aufgefiihrten Zielindikatoren des Vorhabens.
Beispiele:

Touristisches Vorhaben (bspw. Wanderweg) — Konkretisierung: Schaffung von x km Wanderweg mit Beschilderung

(Anzahl/Ort) und Installation sanitérer Anlagen.

Vorhaben im Bereich Naturschutz u. Umwelt (bspw. Umweltbildungsstétte) — Konkretisierung: Bauliche Inwertsetzung einer
Immobilie bspw. durch Modernisierung, Anschaffung von Lehrmaterialien o. &. Informationsmaterialien mit Zahlenangaben.
Vorhaben im Bereich Grundversorgung (bspw. Erweiterung eines Dorfiaden) — Konkretisierung: Bauliche Erweiterung einer

Immobilie um x m2, Anschaffung von x m? Regaisystemen, Kasse, etc.
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Wahilen Sie ein Element aus

Wahlen Sie ein Element aus
Wabhlen Sie ein Element aus

neuen Wegen (digital oder
analog) unsere Zielgruppen
besser erreichen, als
traditionelle, mehr und mehr
wirkungslose Aktionen
(Messen) und damit neue
Mérkte und jungeren
Zielgruppen erschlieRen.

Land-, Forstwirtschaft
und Weinbau

Waéhlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus

Wahlen Sie ein Element aus
Waéhilen Sie ein Element aus

Naturschutz und
Umwelt

Waihlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Eiement aus
Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus

Tourismus

Wahlen Sie ein Element aus
Wihlen Sie ein Element aus
Waéhlen Sie ein Element aus
Vorbereitende

Konzepte/Studien/Machbarkeitsun

tersuchungen

Die Definition und Umsetzung
neuer Marketingmafnahmen
sollen auf Basis eines
Konzepts erfolgen, damit aus
der Fulle méglicher
MafRnahmen
zielgruppengerechte und
effektive Aktionen gefiltert
werden.

Tourismus

Wabhlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus
Aktionen, Ausstellungen und
Infoveranstaltungen

Zu den umzusetzenden
MaRnahmen werden Aktionen
gehoren, die bisher
durchgeftihrte ablésen (z.B.
Messen) und besser als diese
unsere Zielgruppen erreichen.

Tourismus

Wahlen Sie ein Element aus
Wihlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus
Internetmarketing

Zu den umzusetzenden
MaRnahmen werden Online-
Aktionen gehoren, die
passgenau die Kanéle unserer
Zielgruppen bedienen und auf
die Besucherfrequenz unserer
Website einzahlen.
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Sonstiges Aktionen, Ausstellungen,
Veranstaltungen

Erhaltene/ Geschaffene | Wihlen Sie ein Elemenf aus
Arbeitspliatze

1.6 Barrierefreiheit
(Wie werden die Bediirfnisse von Menschen mit kérperlichen urid/oder sonstigen Beeintrachtigungen beachtet?)
Aktuell schon wird in Rheinhessen im Marketingeinsatz sehr viel Wert gelegt auf die Darstellung

barrierefreier Angebote. Bei der Definition der Inhalte der geplanten Marketingmafinahmen ist

beabsichtigt das wichtige Querschnittsziei Barrierefreiheit entsprechend zu beriicksichtigen.

1.7 Geschlechter-Gerechtigkeit / Chancengleichheit
(Inwiefern werden besondere Bediirfnisse und Interessen von Frauen und Ma&nnern beachtet?)

Da wo Fragestellungen der Chancengleichheit in der Erarbeitung und Umsetzung eines Guerilla-Marketing-

Konzeptes beriihrt werden, wird der aligemeine Grundsatz der Chancengleichheit in der werblichen Aussage, den

MarketingmaRnahmen und der Angebotsentwicklung Beachtung finden. .

1.8 Einbindung in bestehende Konzepte in der Region

(Welche Konzepte? Erfolgte eine Abstimmung mit den betroffenen Fachstelien?)

Die , Tourismusstrategie Rheinhessen 2025 — Erlebnis.Wein.Kultur.Landschaft ,» bestimmt zusammen mit der
Tourismusstrategie 2025 des Landes Rheinland-Pfalz die touristische Zielrichtung Rheinhessens. Das zu erwartende

Marketingkonzept fulRt auf den in beiden Strategiepapieren definierten chancenreichsten Themen

(Wein/Weinerlebnis, Radfahren, Wandern/Weinwandern), Zielgruppen und Mérkten.

1.9 Sonstiges
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forderfahige nicht
Kosten forderfdh
ige
Kosten

Bruttogesamtkosten des Vorhabens?® 59.500,00 €

davon Kosten fur die Errichtung von unbeweglichem Vermégen

davon Kosten fur den Erwerb von unbeweglichem Vermégen

darunter Kosten fur Grunderwerb

davon Kosten fur den Erwerb von beweglichem Vermégen

davon Leasingkosten fir neue Maschinen und Anlagen

davon allg. Kosten fur Architekten- und Ingenieurleistungen und Beratung

€
€
€
€
€
€
€

davon Kosten fir immaterielle Investitionen (z.B. Lizenzen, Patente, _ 23.800,00

Studien, Konzepte): Konzept fir ,Guerillamarketing“-Mafinahmen

davon interne direkte Personalkosten

zzgl. 15 % Pauschaisatz fur indirekte Kosten

davon externe Personalkosten (Dienstleistungen)

davon Schulungskosten (Qualifikation®) (inklusive Reisekosten)

€
€
€
€
€

davon Kosten im Rahmen von Offentlichkeitsarbeit: Umsetzung von 35.700,00

Marketingmalnahmen

davon Finanz- und Netzwerkkosten

JAHR 2019 | 2020 | 2021 2022

BETRAG
IN EURO

17.850,00

41.650,00

50.000,00 €

Nettogesamtkosten
Mehrwertsteuer 9.500,00 €
Bruttogesamtkosten 59.500,00 €

7 Bei Vorhaben der gebietsiibergreifenden und transnationalen Kooperation (MaBnahmencode 19.3) ist eine
Aufteilung der Kosten je Kooperationspartner gesondert als Anlage beizufligen.

& Aufgeteilt in forderfahige und nichtférderfahige Kosten.

9 Keine Schulungskosten, die im Rahmen der MaRnahme 19.4 abgerechnet werden.

40 Bei der Abrechnung von Reisekosten sind maximal die Sitze des Landesreisekostengesetzes férderfahig

(bspw. Wegstreckenentschadigung in Hohe von 25 Cent je Kilometer).

Seite 10 von 12



Eigenmittel'! €
davon bar 24.500,00 €
davon Uber Kreditaufnahme €
davon Eigenieistungen €

davon Sachleistungen (ohne freiwillige Arbeit)_unbar €
davon freiwillige Arbeit (unbar) €

Im LEADER-Ansatz beantragte Gesamtzuwendung:

Zuwendungssatz 70 % 35.000,00 €
davon ELER-Mittel €
davon nationale Mittel'? €

weitere beantragte éffentliche Férderung™

von _ €

Zweckgebundene Drittmittel (z.B. Spenden) €

Zweckungebundene Drittmittel (z.B. Spenden) €

Einnahmen

mégliche geschétzte Folgekosten' pro Jahr

Entwurfszeichnungen, Grundstlicksplane, Grundbuchausziige, Raumpléne

Detaillierte Kostenaufstellung des Gesamtvorhabens'®

Aktueller Auszug aus dem Vereins-, Handels- oder Genossenschaftsregister

Bescheinigung der Gemeinniitzigkeit _
Vereinssatzung / Gesellschaftervertrag mit Regelung der Vertretungsberechtigung

[]

[]

[] Genaue Beschreibung der geplanten Eigenleistung mit Kostenvoranschlagen
[]

L]

[]

n Barmittel, Kredite, Eigenleistungen, freiwiilige nicht entlohnte Arbeit.

2 Land Rheinland-Pfalz, projektunabhéngige Mittel der LAG.

13 Sonstige Férderprogramme bspw. ISB, KfW, Dorferneuerung, Kommunale Férderprogramme.

14 Dijes gilt nicht fiir beantragte De minimis-Beihilfen bzw. fiir Beihilfen in der landwirtschaftlichen Primdrerzeugung
sowie der Verarbeitung und Vermarktung landwirtschaftlicher Erzeugnisse. Einnahmen, gemaR Art. 61 Abs. 1 Satz 2 der
VO (EU) 1303/2013 sind Zufllisse von Geldbetrdgen, die unmittelbar von den Nutzern fiir die im Rahmen des Vorhabens
bereitgestellten Waren und Dienstleistungen gezah!t werden, wie beispielsweise Gebiihren, die unmittelbar von den
Nutzern fiir die Benutzung der Infrastruktur, den Verkauf oder die Verpachtung/Vermietung von Grundstticken oder von
Gebiuden entrichtet werden, oder Zahlungen fiir Dienstieistungen.

15 Dje Finanzierung muss auch unter Beriicksichtigung der nach Durchfiihrung des Vorhabens zu erwartenden
Folgekosten gesichert sein. Daher muss bei kommunalen Trégern die Stellungnahme der Kommunalaufsichtsbehérde
eine Beurteilung nach § 18 Abs. 2 Nr. 3 LFAG spitestens zur Antragstellung enthalten sein.

16 Bej Bauvorhaben Kostenermittiung nach DIN 276.
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Gutachten (u. a. Wirtschaftlichkeitsgutachten) zum Vorhaben

Stellungnahmen entsprechender Fachstellen

L1 OO

Nachweise der gesicherten Gesamtfinanzierung des Vorhabens

[] Nachweis der Eigenmittel ab einem Eigenanteil von 10.060 € durch Kontoauszuge,
Kreditbereitschaftserkldrung oder andere geeignete Unterlagen

[ ] Nachweis der Eigenmittel bei Gebietskorperschaften ab einem Eigenanteil von 10.000 €
durch Stellungnahme der zustandigen Rechtsaufsichtsbehérde

Bestatigung des Finanzamtes zur Vorsteuerabzugsberechtigung

Bestatigung der zustandigen Kreisverwaltung des Bedarfes firr die Bereitstellung des

betreffenden Gutes oder der betrefferiden Dienstleistung der Grundversorgung unter

Berucksichtigung gleichartiger, bereits bestehender Einrichtungen in Ortsnéhe

0O

[ ] De-minimis-Bescheinigungen

[] Sonstige Unterlagen:

Bitte fullen Sie den Projektsteckbrief soweit wie moglich aus und senden Sie die ausgefiiliten

Unterlagen an:

Lokale Aktionsgruppe Rheinhessen

ggf. vertreten durch den federfuhrenden

Partner der LAG

Name des Ansprechpartners Regionalmanagerin Sandra L.ange
Strale/Hausnummer Ernst-Ludwig-Stralle 36

PLZ/Ort 55232 Alzey

Tel. / Fax / Mail 06731 408 1022 lange.sandra@alzey-worms.de

Sollten Sie Fragen zum Projektsteckbrief haben, kénnen Sie sich gerne an uns wenden.

Hiermit erklire ich als bevollmichtigter Vertreter des Trigers des Vorhabens, dass
bei positiver Bewertung des Vorhabens im Auswahlverfahren die Erbringung der
erforderlichen Eigenmittel zur Forderantragstellung bei der Bewilligungsstelle im
vorab bekanntgegebenen Zeitraum gewahrleistet ist.

Mit der Einreichung des Projektsteckbriefes zum Auswahlverfahren stimme ich der
Veréffentlichung von Angaben zum Vorhaben geméR den Transparenz-Vorgaben von
EU und dem Land Rheinland-Pfalz zu. Ich bestitige die Richtigkeit der vorab

gemachten Angaben des Tr'a'gers/de/s_}igr abens.
{ -y % )n - Y I / .".I:J;.I;I | ATC A =1 R |
R - 142000 AL JFF ESCHATS FU Ak

Ort, Datum Name (r_e'c itsvgrbindliche Unterschrift) Funktion beim Trager des
Vorhabens
/
\ 'f.l
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Guerillamarketing fiir Rheinhessen - Konzeption, Umsetzungsplan und Umsetzung von neuen

MarketingmaBnahmen

Ausgangslage:

Zunehmende Digitalisierung, veranderte Wahrnehmung, schnellere Informationsverfiigbarkeit und ein hoher
Wettbewerbsdruck erfordern eine Uberpriifung und Anpassung bisheriger touristischer Marketing— und
WerbemafRnahmen. Weniger analoge Messages dringen zu unseren mehr und mehr digitalisierten Zielgruppen

durch. Klassische touristische Messen und Anzeigen erreichen nicht mehr die relevanten Zielgruppen.

Um den Kunden trotz dieser Informationsflut bei eingeschranktem Budget zu erreichen, sind neue Mafinahmen
gefragt. Immer mehr Unternehmen setzen auf das sogenannte Guerilla Marketing. Die ,Werbung aus dem

Hinterhalt* versucht durch tiberraschende Aktionen bei der Zielgruppe Emotionen zu wecken und ihr langfristig im

Gedaéchtnis zu bleiben.

Vorhaben:
Das geplante Vorhaben umfasst zwei Schritte:
1. das Konzept: (hier mit einem Teil-Budget von 20.000,00 € netto veranschlagt) *

Um hier strategisch vorgehen und vorhandene Mittel planen zu kénnen, soll ein Konzept fur Guerilla-Marketing

erstellt werde, das folgende Punkte enthalt:

e Geeignete MaRnahmen fiir die touristischen Zielgruppen und Themen der RHT

e Kosten der MaRnahmen
e Umsetzungsvorschlage (Zeitplan, Dauer, Quellgebiete/Orte)
2. die Umsetzung: (hier mit einem Teil-Budget von 30.000,00 € netto veranschlagt) *
Eine definierte Zahi als geeignet erkannter Mthahmen/Aktionen wird auf Basis des Konzepts und der darin

festgelegten Strategie umgesetzt.

Ziel:

Wir wollen sicherstellen, dass weiterhin vorhandene Marketingmittel innovativ und effektiv eingesetzt werden.
Das Konzept gibt uns die Sicherheit, dass die Fiille angebotener MaRnahmen bewertet wird und mégliche
MaRnahmen auf Basis der rheinhessischen Zielgruppen und Themen sowie der personellen und finanzielien

Ressourcen vorgeschlagen werden.
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Von: Weber-Leibrecht, Kirstin (Ref. 8307) <Kirstin.Weber-
Leibrecht@mwvlw.rlp.de>

Gesendet: Mittwoch, 15. April 2020 06:09

An: Lange.Sandra; Fox.Mareike

Cc: Lubbesmeyer, Petra (Ref. 8307); Miller, Roland (ADD)

Betreff: SN MWVLW Tourismus zu LEADER-Vorhaben Guerillamarketing der RHT /
LAG Rheinhessen

Anlagen: FINAL Vermerk Gesprach [W schiebezimmer.docx; 2020-04-01_Scan

Projektsteckbrief Guerillamarketing.pdf

Sehr geehrte Frau Lange,

vielen Dank fir die Informationen zum geplanten LEADER-Vorhaben der Rheinhessen Touristik GmbH.
In diesem Fall entfillt die Stellungnahme der regionalen Tourismusagentur, da sie Antragsteller ist.

Das geplante Vorhaben kann von hier nicht gefordert werden.
Die Durchfiihrung als LEADER-Vorhaben unterstiitzt die Umsetzung der Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz 2025.

Das Anliegen, Guerillamarketing im Tourismus zu erproben, wird als innovativ bewertet und daher aus touristischer
Sicht auRRerordentlich begriBt. Wir wiinschen uns bewusst "Labore" oder "Experimentierrdume”, um neue Ideen im
Marketing auszuprobieren und zu priifen, was davon in ein Standard-Marketing fiir den Tourismus tbernommen
werden kann.

In einem LEADER-Vorhaben sehen wir hierfiir gute Chancen; eine LAG-Ubergreifende Kooperation bietet grof3e
Vorteile.

An einem fachlichen Austausch mit der Rheinhessen Touristik GmbH wéhrend der Entwicklungsphase und zu den
Ergebnissen sind wir sehr interessiert und wiirden uns (iber eine Information freuen.

Wir gehen davon aus, dass die Rheinhessen Touristik GmbH die aktuellen Entwicklungen im Zuge der Corona-
Pandemie und ihrer Auswirkungen auf den Tourismus in ihr geplantes Vorhaben einstellt (z.B. Zielgruppen,
Bedeutung von Freizeit/Ausfligen, teilnehmende Akteure) und ihre Zeitplanung entsprechend anpasst.

Mit freundlichen GriiRen

Kirstin Weber-Leibrecht
Referat Tourismus

MINISTERIUM FUR WIRTSCHAFT, VERKEHR,
LANDWIRTSCHAFT UND WEINBAU
RHEINLAND-PFALZ

Stiftsstralle 9

55116 Mainz

Telefon 06131/16-5829

Telefax 06131/16-175829
mailto:Kirstin.Weber-Leibrecht@mwvlw.rlp.de
www.mwvlw.rlp.de



Lokale Aktionsgruppe Rheinhessen

Beratungsunterlagen des Vorstands der LAG Rheinhessen, April 2020

TOP6  Kooperationsvertrdge zu den Vorhaben ,,Guerillamarketing fiir Rhein-
hessen” und ,Vermieter-Coaching in Rheinhessen”

Da es sich bei dem Vorhaben ,Guerillamarketing fiir Rheinhessen” um ein gebietsiibergreifendes Vorha-
ben nach M 19.3 handelt muss ein Kooperationsvertrag zwischen der LAG Rheinhessen und der LAG
Rhein Haardt geschlossen werden. Der Kooperationsvertrag liegt auch der LAG Rhein-Haardt vor und soll
von dieser beraten und beschlossen werden. Die von den jeweiligen LAG-Entscheidungsgremien be-
schlossenen und unterschriebenen Kooperationsvertrage werden dann zusammen mit dem Antrag auf
Gebietsiiberschreitung der ELER-Verwaltungsbehérde zur Genehmigung vorgelegt.

Beschlussvorschlag

Der Vorstand der LAG Rheinhessen stimmt dem vorliegenden projektbezogenen Kooperationsvertrag
zwischen der LAG Rheinhessen und der LAG Rhein-Haardt zum Vorhaben ,Guerillamarketing fiir Rhein-

hessen” zu.

Zustimmung: Ablehnung: Enthaltung:

Das geplante Vorhaben ,Vermieter-Coaching in Rheinhessen” wurde bei der LAG zur Férderung einge-

reicht. Es bezieht sich auf die gesamte Region Rheinhessen. Aus diesem Grund ist ein projektbezogener
Kooperationsvertrag mit der LAG Rhein-Haardt notwendig. Der Kooperationsvertrag liegt auch der LAG
Rhein-Haardt vor und soll von dieser beraten und beschlossen werden.

Beschlussvorschlag

Der Vorstand der LAG Rheinhessen stimmt dem vorliegenden projektbezogenen Kooperationsvertrag
zwischen der LAG Rheinhessen und der LAG Rhein Haardt zum Vorhaben , Vermieter Coaching in Rhein-

hessen” zu.

Zustimmung: Ablehnung: Enthaltung:
———\ = F ¢
g w7 o
R . 20 <,
— - e (_ ) //;/\___w
Heiko Sippel  Sandra Lang€
Vorsitzender Regionalmanagerin

G

Rheinhessen




LEADER-Vorhaben

Guerillamarketing fiir Rheinhessen

Kooperationsvertrag

zwischen

der LAG Rheinhessen
¢/o Wirtschaftsforderungs-GmbH fir den Landkreis Alzey-Worms,
Ernst-Ludwig-StraRRe 36, 55232 Alzey
vertreten durch Landrat Heiko Sippel

und

der LAG Rhein-Haardt
c/o Verbandsgemeinde Monsheim,
Alzeyer Strallen 15, 67590 Monsheim
vertreten durch Blrgermeister Ralph Bothe

Hintergrund

Die beiden LAGen Rheinhessen und Rhein-Haardt haben sich bereits in einer gemeinsamen Koope-
rationsvereinbarung zwischen den pfalzischen LAGen und der LAG Rheinhessen zur Zusammenar-
beit ausgesprochen. Diese Rahmenvereinbarung bringt den Willen der beteiligten LAGen zum
Ausdruck im EU-Forderzeitraum 2014 bis 2020 zusammenzuarbeiten. Sie wurde in der LEADER-
Region Rhein-Haardt am 27.04.2017 und in der LEADER-Region Rheinhessen am 06.06.2017 von
den jeweiligen Entscheidungsgremien einstimmig beschlossen und von der ELER-
Verwaltungsbehorde am 16.12.2019 genehmigt. Als Themenbereich der Zusammenarbeit ist in § 2
als erster Punkt ,,Ausbau und Inwertsetzung des touristischen Potenzials” genannt.

Diese Kooperationsvereinbarung bildet mit ihren Bedingungen den Rahmen fiir den vorliegenden
Kooperationsvertrag. Der vorliegende Kooperationsvertrag regelt erganzend die flir das LEADER-
Vorhaben , Guerillamarketing fir Rheinhessen” erforderlichen Aspekte.



Ziel der Kooperation

Die Zusammenarbeit zwischen den Lokalen Aktionsgruppen Rheinhessen und Rhein-Haardt dient
der Umsetzung des LEADER-Vorhabens ,,Guerillamarketing flir Rheinhessen”, so wie es in der bei-
geflgten Anlage 1 beschrieben ist. Da sich das Vorhaben auf die gesamte Tourismusregion Rhein-
hessen bezieht umfasst es auch die Verbandsgemeinde Monsheim, welche als einzige Verbands-
gemeinde des Landkreises Alzey-Worms der LAG Rhein-Haardt angehort. Die Kooperation zwi-
schen den beiden LAGen wird fir die Laufzeit des Vorhabens in der ELER-Férderperiode 2014-2020

vereinbart.

Inhalt des Vorhabens

Zunehmende Digitalisierung, schnellere Informationsverfligbarkeit und ein hoher Wettbewerbs-
druck erfordern eine Uberpriifung und Anpassung bisheriger touristischer Marketing- und Wer-
bemaRnahmen, die wie z.B. klassische touristische Messen und Anzeigen, immer weniger die rele-
vanten Zielgruppen erreichen. Neue MaBnahmen, auch bei eingeschranktem Budget, sind not-
wendig, um Kunden anzusprechen. Mit dem Guerilla-Marketing, der ,,Werbung aus dem Hinter-
halt” wird versucht, durch Gberraschende Aktionen bei der Zielgruppe Emotionen zu wecken und

ihr langfristig im Gedachtnis zu bleiben.

Mit dem vorliegenden Vorhaben ,,Guerillamarketing fiir Rheinhessen” der Rheinhessen Touristik
GmbH soll zum einen ein Konzept fiir Guerilla-Marketing erarbeitet werden, das geeignete MaR-
nahmen fur die touristischen Zielgruppen und Themen Rheinhessens entwickelt. Zum anderen
sollen auf dieser Basis erste geeignete MalRnahmen in Rheinhessen umgesetzt werden.

Guerilla-Marketing-Aktionen gehéren im Deutschlandtourismus noch nicht zu den Standardwerk-
zeugen in der Werbung, ein umsetzbares Konzept wiirde einen gewissen Wettbewerbsvorteil mit
sich bringen und die Chance einer hohen Aufmerksamkeit flir Rheinhessen gréfRer werden. Vor-

handene Marketingmittel konnen damit innovativ und effektiv eingesetzt werden.

Sinnvoll und nachhaltig kann dieses Vorhaben jedoch nur umgesetzt werden, wenn die gesamte

Tourismusregion Rheinhessen mit einbezogen wird.

Kosten

Das Vorhaben wird voraussichtlich Brutto-Gesamtkosten in Héhe von 59.500 Euro verursachen.
Ein LEADER-Zuschuss in Hohe von 35.0000 Euro (Férdersatz: 70%) wurde beantragt. Das Entschei-
dungsgremium der LAG Rheinhessen hat das Vorhaben im Umlaufverfahren vom 21.04.-
06.05.2020 beraten und mit einem Fordersatz von 70 % beschlossen. Die LAG Rhein-Haardt hat
das Vorhaben im Rahmen eines Umlaufverfahrens vom XY beraten und diesem Vorhaben zuge-

stimmt.



Finanzierung

Das Vorhaben ,Guerillamarketing flir Rheinhessen” wird allein von der Lokalen Aktionsgruppe
Rheinhessen finanziert — unter Nutzung der Zuschussmdoglichkeiten des LEADER-Ansatzes. Ein Be-
schluss der LAG Rheinhessen wurde hierzu im schriftlichen Verfahren vom 21.04.-06.05.2020 ge-
fasst. Die LAG Rhein-Haardt tragt nicht zur Finanzierung des Vorhabens bei, da sich das Vorhaben
in der LAG Rhein-Haardt lediglich auf einen kleinen Teilbereich der gesamten Tourismusregion

Rheinhessen bezieht.

Rolle der Kooperationspartner

Federflihrende Lokale Aktionsgruppe ist die LAG Rheinhessen. Sie nimmt alle mit dem Vorhaben
verbundenen Aufgaben und Pflichten wahr. Die Konditionen und Auswahlkriterien der LAG Rhein-

hessen finden hierbei Anwendung.

Dabei informiert sie die LAG Rhein-Haardt (iber die einzelnen Schritte und Entscheidungen in dem
Vorhaben und steht in engem Austausch. Der Austausch erfolgt Giber die Regionalmanager der

beiden LAGen, die die Informationen in ihren jeweiligen Gremien weiter geben.

Inkrafttreten

Der Kooperationsvertrag tritt mit Unterzeichnung durch die Reprasentanten der LAGen sowie der

Bestatigung durch die ELER-Verwaltungsbehdrde in Kraft.

Monsheim, den Alzey, den

Blirgermeister Ralph Bothe Landrat Heiko Sippel
Vorsitzender LAG Rhein-Haardt Vorsitzender LAG Rheinhessen



LEADER-Vorhaben

Vermieter-Coaching in Rheinhessen

Kooperationsvertrag

zwischen

der LAG Rheinhessen
c/o Wirtschaftsforderungs-GmbH fir den Landkreis Alzey-Wormes,
Ernst-Ludwig-Strafle 36, 55232 Alzey
vertreten durch Landrat Heiko Sippel

und

der LAG Rhein-Haardt
c/o Verbandsgemeinde Monsheim,
Alzeyer StralRen 15, 67590 Monsheim
vertreten durch Blirgermeister Ralph Bothe

Hintergrund

Die beiden LAGen Rheinhessen und Rhein-Haardt haben sich bereits in einer gemeinsamen Koope-
rationsvereinbarung zwischen den pfalzischen LAGen und der LAG Rheinhessen zur Zusammenar-
beit ausgesprochen. Diese Rahmenvereinbarung bringt den Willen der beteiligten LAGen zum
Ausdruck im EU-Forderzeitraum 2014 bis 2020 zusammenzuarbeiten. Sie wurde in der LEADER-
Region Rhein-Haardt am 27.04.2017 und in der LEADER-Region Rheinhessen am 06.06.2017 von
den jeweiligen Entscheidungsgremien einstimmig beschlossen und von der ELER-
Verwaltungsbehérde am 16.12.2019 genehmigt. Als Themenbereich der Zusammenarbeit ist in § 2
als erster Punkt ,,Ausbau und Inwertsetzung des touristischen Potenzials” genannt.

Diese Kooperationsvereinbarung bildet mit ihren Bedingungen den Rahmen fiir den vorliegenden
Kooperationsvertrag. Der vorliegende Kooperationsvertrag regelt ergdanzend die fir das LEADER-
Vorhaben , Vermieter-Coaching in Rheinhessen” erforderlichen Aspekte.



Ziel der Kooperation

Die Zusammenarbeit zwischen den Lokalen Aktionsgruppen Rheinhessen und Rhein-Haardt dient
der Umsetzung des LEADER-Vorhabens ,,Vermieter-Coaching in Rheinhessen”, so wie es in der
beigefligten Anlage 1 beschrieben ist. Da sich das Vorhaben auf die gesamte Tourismusregion
Rheinhessen bezieht umfasst es auch die Verbandsgemeinde Monsheim, welche als einzige Ver-
bandsgemeinde des Landkreises Alzey-Worms der LAG Rhein-Haardt angehort. Die Kooperation
zwischen den beiden LAGen wird fur die Laufzeit des Vorhabens in der ELER-Forderperiode 2014-

2020 vereinbart.

Inhalt des Vorhabens

Dreh- und Angelpunkt des Vorhabens ,Vermieter-Coaching in Rheinhessen” der Rheinhessen-
Touristik GmbH ist die Beratung einer begrenzten Zahl von Ubernachtungsbetrieben vor Ort beim
Vermieter. Der Vermieter-Coach legt dabei den Schwerpunkt auf die Professionalisierung der digi-
talen Darstellung und der digitalen Vertriebsméglichkeiten der Angebote der Vermieter.

Hierfir soll ein externes Beratungsbiro ausgewdhlt werden. Durch das Projekt sollen Impulse initi-
iert werden, die — liber den Kreis der gecoachten Vermieter hinaus — ebenfalls zu einer Angebots-
und Vertriebsoffensive weiterer Vermieter fithren. Mit dem nétigen Know-how aus der Pro-
jektphase ist die Tourist-Information in der Lage, die gecoachten und vor allem weitere interes-
sierte Vermieter effektiver zu betreuen. Damit soll das Hauptziel des Projektes, eine nachhaltige

Vertriebsoptimierung der touristischen Angebote der Vermieter, erreicht werden.

Das Vermieter-Coaching ist nur sinnvoll, wenn es auf die gesamte Tourismusregion Rheinhessen
ausgerichtet ist, also auch die VG Monsheim mit einbezieht. Als ,, Deskline-Stltzpunkt” ist die Tou-
rist-Information der VG Monsheim mit ihren Gastgebern bereits in das regionale und landesweite

Digitalmarketing eingebunden.

Kosten

Das Vorhaben wird voraussichtlich Brutto-Gesamtkosten in Hohe von 44.620,24 Euro verursachen.
Ein LEADER-Zuschuss in Hohe von 26.247,20 Euro (Férdersatz: 70%) wurde beantragt. Das Ent-
scheidungsgremium der LAG Rheinhessen hat das Vorhaben im Umlaufverfahren vom 21.04.-
06.05.2020 beraten und mit einem Fordersatz von 70 % beschlossen. Die LAG Rhein-Haardt hat
das Vorhaben im Rahmen eines Umlaufverfahrens vom XY beraten und diesem Vorhaben zuge-

stimmt.

Finanzierung

Das Vorhaben , Vermieter-Coaching in Rheinhessen” wird allein von der Lokalen Aktionsgruppe
Rheinhessen finanziert — unter Nutzung der Zuschussméglichkeiten des LEADER-Ansatzes. Ein Be-
schluss der LAG Rheinhessen wurde hierzu im schriftlichen Verfahren vom 21.04.-06.05.2020 ge-



fasst. Die LAG Rhein-Haardt tragt nicht zur Finanzierung des Vorhabens bei, da sich das Vorhaben
in der LAG Rhein-Haardt lediglich auf einen Teilbereich der gesamten Tourismusregion Rheinhes-

sen bezieht.

Rolle der Kooperationspartner

Federfihrende Lokale Aktionsgruppe ist die LAG Rheinhessen. Sie nimmt alle mit dem Vorhaben
verbundenen Aufgaben und Pflichten wahr. Die Konditionen und Auswahlkriterien der LAG Rhein-

hessen finden hierbei Anwendung.

Dabei informiert sie die LAG Rhein-Haardt Giber die einzelnen Schritte und Entscheidungen in dem
Vorhaben und steht in engem Austausch. Der Austausch erfolgt (iber die Regionalmanager der

beiden LAGen, die die Informationen in ihren jeweiligen Gremien weiter geben.

Inkrafttreten

Der Kooperationsvertrag tritt mit Unterzeichnung durch die Reprdsentanten der LAGen sowie der

Bestatigung durch die ELER-Verwaltungsbehdrde in Kraft.

Monsheim, den Alzey, den

Blrgermeister Ralph Bothe Landrat Heiko Sippel
Vorsitzender LAG Rhein-Haardt Vorsitzender LAG Rheinhessen
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Projektsteckbrief LEADER 2014 - 2020

MaRnahme 19.2 - Férderung der Umsetzung von Vorhaben

im Rahmen der LILE
X] Férderaufruf der Lokalen Aktionsgruppe (LAG)

[ ] Férderaufruf FLLE 2.0
[[] GAK 8.0 ,Kleinstunternehmen der Grundversorgung*
[] GAK 9.0 ,,Einrichtungen fiir lokale Basisdienstleistungen

oder

[ ] MaBnahme 19.3 - Gebietsiibergreifende und transnationale

Kooperationen

gemal den Verordnungen (EU) Nr. 1303/2013 und Nr. 1305/2013

Européischer Landwirtschaftsfonds fur die Entwicklung des landlichen Raums (ELER)
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. Allgemeine Angaben

LEADER-Aktionsgruppe (LAG):

Rheinhessen

Name des Vorhabens':

Vermieter-Coaching in Rheinhessen

1. Angaben zum Trager des Vorhabens

Trager des Vorhabens

Name: Rheinhessen-Touristik GmbH
Strale/Hausnr.: Kreuzhof 1

PLZ/Ort: 55268 Nieder-Olm

Rechtsform

] natirliche Person
[[] Personengeselischaft
X juristische Person des Privatrechts

[J juristische Person des éffentlichen Rechts

Gemeinniitzigkeit

Jija X nein

Ansprechpartner

Name: Berthold Steffens
Telefon: 06136 92398-18
Fax: 06136 92398-79

E-Mail: berthold.steffens@rheinhessen.info

Anerkennung der Finanzmittel
des Trager des Vorhabens als
offentliche Ausgaben

X ja, Anerkennung erfolgte am 27.11.2015
[] nein

[C] Antrag auf Anerkennung bei ELER-Verwaltungsbehérde

eingereicht am:

Vorsteuerabzugsbherechtigung
des Trdgers des Vorhabens

Xja
(] nein, wenn nein:

] Bestatigung durch Finanzamt

vom liegt vor.

[] Bestatigung des Finanzamtes wird mit dem Antrag

auf Férdermittel vorgelegt.

! Vorhaben" ist ein Projekt, ein Vertrag, eine MaRnahme oder ein Biindel von Projekten, ausgewdhlit von der LAG, die zu den Zielen
der LILE der betreffenden LAG und einem der Ziele der ELER-Verordnung beitragen.
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Angabe zur GroRe des Unternehmens
des Antragstellers (Einstufung KMU?)

Das Unternehmen hat weniger als 250 Beschéftigte
Kja nein
und

erzielt entweder einen Jahresumsatz von nicht mehr als 50 Mio. €

X ja Onein
oder eine Jahresbilanzsumme von nicht mehr als 43 Mio. €.
ija [COnein

X nicht relevant

2. Angaben zum Vorhaben

TeilmaRnahme

X MaRRnahmencode 19.2 - Férderung der Umsetzung von
Vorhaben im Rahmen der LILE
X] Férderaufruf der Lokalen Aktionsgruppe (LAG)
] Férderaufruf FLLE 2.0
[J GAK 8.0 ,Kleinstunternehmen der
Grundversorgung*
[0 GAK 9.0 ,Einrichtungen fir lokale
Basisdienstleistungen®
[[J Malknahmencode 19.3 - Gebietstbergreifende und

transnationale Kooperationen

Bei Vorhaben der
gebietsiibergreifenden und
transnationalen Kooperation
(M19.3)

Name und Anschrift des/der
Kooperationspartner(s)
(Bundesland / EU-Mitgliedsstaat)

Abschluss einer
Kooperationsvereinbarung
vorgesehen am

Vorgesehene
projektverantwortliche /
federfihrende LAG

2 Die Angaben beziehen sich auf den letzten durchgefiihrten Jahresabschluss. Liegt noch kein abgeschlossener
Jahresabschluss vor (Unternehmensneugriindung), so sind die Werte anhand der Zahlen des laufenden
Geschéftsjahres nach Treu und Glauben zu schitzen.
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Vorhaben liegt innerhalb der
LEADER-Region der unter I.
genannten LEADER-
Aktionsgruppe (LAG)

[ ja, ausschlieBlich in der LEADER-Region der unter

|. genannten LAG
[ ja, zusatzlich auch in ____ weiteren LEADER-Regionen
X ja, aber auch teilweise auRerhalb einer LEADER-Region

[] Ausnahmegenehmigung zur Gebietsiiberschreitung

bei ELER-Verwaltungsbehdérde beantragt am

[J nein
[] Ausnahmegenehmigung zur Gebietsiiberschreitung

bei ELER-Verwaltungsbehérde beantragt am

Laufzeit des Vorhabens

von 08/2020 bis 11/2021 (Datum)

der unter |. genannten LAG

Mit dem Vorhaben wurde noch X ja

nicht begonnen?®

Tragt neben dem [] ja, falls ja (Stelle)
Zuwendungsempfidnger eine X nein

weitere Stelle zur Finanzierung

bei?

Werden im Rahmen der | Jja X nein

Umsetzung des  Vorhabens

Einnahmen erzielt?

Ubereinstimmung mit der LILE | Kja

Zuordnung zu den
Handlungsfeldern der LILE der
unter |. genannten LAG

Handlungsfeld; Erlebnisqualitat weiterentwickeln

Bestétigung des Bedarfes fiir die
Bereitstellung des betreffenden
Gutes oder der betreffenden
Dienstleistung der
Grundversorgung der
zustandigen Kreisverwaltung

ija
X entfallt, da Umsetzung nicht im Férderaufruf ,FLLE 2.0

® Als Vorhabenbeginn sind grundsitzlich der Abschluss eines der Ausfiihrung zuzurechnenden Lieferungs- oder
Leistungsvertrages sowie die Aufnahme von Eigenarbeiten zu werten. Bei BaumalBnahmen gelten Planung,
Bodenuntersuchung und Grunderwerb nicht als Beginn des Vorhabens, es sei denn, sie sind alleiniger Zweck der

Zuwendung.
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-
Il. Spezielle Angaben zum Vorhaben

1. Beschreibung des Vorhabens

1.1 Inhalt des Vorhabens

(Was soll konkret durchgefuihrt werden?)

Der Onlinevertrieb zahlt im Tourismus inzwischen zu einem der wichtigsten Vertriebsinstrumente. Alizu oft kommt es
bei der Onlinesuche nach Gastezimmern in Rheinhessen zu keiner Buchung. Die Ursachen sind vielfaltig. Zahlreiche
Betriebe pflegen ihre Zimmerkontingente unzureichend oder auch gar nicht. Preis- und Storno-Konditionen sind nicht
wettbewerbsfahig. Die Datenqualitat der online sichtbaren Leistungen ist verbesserungswurdig. Bereits zur Verfugung
stehende Vertriebsmaoglichkeiten, die Uber die klassischen Vertriebswege hinaus gehen, sind wenig bekannt oder
werden nur zégerlich genutzt, so z.B. die Sicherstellung der Onlinebuchbarkeit, der Vertrieb tber die eigene Website,

die Anbindung an bereits von der Rheiniand-Pfalz Tourismus GmbH erschlossenen Vertriebsportale (bestfewo, e-
domizil.de, HRS Holidays usw.).

An dieser Stelle setzt das Vermieter-Coaching an. Das Coaching ist als Nahtstelle zwischen Leistungstrégern und
Tourist-Informationen zu sehen. Einerseits werden die Vermieter tber die Serviceangebote der zustandigen Tourist-
Informationen, der Rheinhessen-Touristik GmbH und deren Partner informiert. Anderseits werden die Vermieter zur

Angebotsgestaltung, Qualitatssicherung, Verkaufsoptimierung, Reservierungssystemen, Vertriebsportalen usw.

beraten.

Aufgrund der personellen Ausstattung verfiigen die Tourist-Informationen - neben ihrem jetzigen Arbeitspensum -
uber keine weiteren Kapazitaten, die ein Coaching mit Ubernehmen kénnten. Bedingt durch eine zukunftsweisende
Sicherung der Wettbewerbsfahigkeit auf dem touristischen Markt ist bereits jetzt die Notwendigkeit eines Vermieter-

Coachings untibersehbar und sollte méglichst baid tber einen Coach in Angriff genommen werden.

Die Beratung bzw. das Coaching zum Angebot und zur Vermarktung erfolgt im Wesentlichen vor Ort beim Vermieter.
Im Coaching wird die Digitalisierung, die sich immer mehr zu einem entscheidenden Erfolgsfaktor im Tourismus
entwickelt, eine zentrale Rolle spielen — so bei der Darstellung des Angebots, der Preisstrategie, der Online-
Buchbarkeit usw.. Nicht zuletzt gilt es, Gaste zu halten und neue Gaste zu gewinnen.

Zum Auftakt der Projektphase werden die Vermieter in Rheinhessen tber 6ffentlichen Medien, Newsletter und
Tourist-Informationen informiert und kénnen sich bei Interesse flir ein Coaching anmelden. Durch die breit angelegte
Informationskampagne sollen méglichst alle Vermieter in Rheinhessen erreicht und tber das Projekt informiert
werden. Da das Coaching auf eine intensive persénliche Beratung abgestellt ist, wird die Teilnehmerzahl auf 35
Vermieter begrenzt. Im Anschluss an die Informationskampagne haben die Interessenten die Moglichkeit sich bis zu
einem bestimmten Termin zu bewerben. Auf der Grundlage einer ausgewogenen regionalen Zuordnung der
Bewerber werden die Teilnehmer des Coachings per Zufallsauswah! (Losverfahren) ermittelt. Die Projektphase des
Vermieter-Coachings konzentriert sich auf ein halbes Kalenderjahr. Im Anschluss wird es eine Projektdokumentation
geben. Ergebnisse aus dieser Dokumentation werden u.a. den Tourist-Informationen, aber vor allem auch

Vermietern, die wegen der Teilnehmerbegrenzung nicht zum Zuge gekommen sind, zur Verfligung gestellt. Ferner

sind die Ansprechpartner bei den Tourist-Informationen in der Lage, kiinftig weitere interessierte Vermieter mit dem
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Know-how aus der Projektphase zu beraten - wenn nicht vor Ort beim Vermieter, dann Uber die zur Verfligung

stehenden Medien oder vor Ort bei der Tourist-Information.

(] Ausfiihrliche Beschreibung des Vorhabens ist als Anlage beigefugt.

1.2 Innovativer Charakter
(Was ist das konkret Neuartige des Vorhabens, welche Vorteile bestehen gegeniiber bekannten Lésungen?)

Innovativ ist die intensive persénliche Betreuung der Vermieter, z.T. vor Ort. Nachhaltig wird der Vermieter zur
Aufbereitung und qualitativen Verbesserung eines kundengerechten Angebotes und zu Optimierung seiner
Vertriebsinstrumente beraten. Es werden wertvolle Tipps zum Onlinemarketing vermittelt. Im Mittelpunkt der
digitalen Kommunikation stehen dabei der Direktvertrieb Uber die eigene Website, die Buchungsportale sowie die

Angebots- und die Preisstrategie.

1.3 Zielgruppen

(Wer sind die Adressaten bzw. Nutzniefler des Vorhabens?)

1. Die Vermieter

2. Die Tourist-Informationen und Rheinhessen-Touristik GmbH

3. Die Gaste, insbesondere die im landesweiten Zielgruppenprozess fur Rheinhessen identifizierten Zielgruppen.

1.4 Partner

(Ist eine Zusammenarbeit mit Partnern aus der Region geplant? Wenn ja, welche Partner und welche Art von

Partnerschaften sind vorgesehen?)

Unter der Federfuhrung der Rheinhessen-Touristik GmbH sind die Tourist-Informationen die wesentlichen Partner.
Die Tourist-Informationen sind in ihren Zustandigkeitsbereichen fur die jeweiligen Leistungstréger die erste
Anlaufstelle. Eine grundiegende Erfassung und Beurteilung der Ausgangssituation sowie die abgeleiteten
Empfehlungen fur die Vorgehensweise im Vermietercoaching sind nur Uber eine Partnerschaft mit diesen Institutionen

zielfuhrend. Gleichfalls sind die Tourist-Informationen und die Rheinhessen-Touristik GmbH auch die NutznieRer des

Know-how Transfers zu den Vermietern.
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1.5 Erwartete Ergebnisse bei Abschluss des Vorhabens — Skizzierung der
Vorhabenziele unter Berlicksichtigung der ,,ELER-Ziele* (Neues Produkt, neue

Dienstleistung, Existenzgriindung, Anzah! gesicherter / neu geschaffener Arbeitsplétze, o. 4.)
- Forcierung des Online-Marketings, insbesondere die Online-Buchbarkeit.

- Sicherstellung eines marktgerechten (zielgruppenspezifischen) und professionellen Auftritts der

Vermieter.

- Nutzung und Professionalisierung der Vertriebskanéle der Vermieter, sowohl die eigenen als auch die

der Tourist-Informationen mit den angeschlossenen Vertriebskanalen.

Hauptziel des Vermieter-Coachings ist eine nachhaltige Vertriebsoptimierung der touristischen Angebote
der Vermieter. Durch das Projekt sollen Impulse initiiert werden, die - Uber den Kreis der gecoachten
Vermieter hinaus - ebenfalls zu einer Angebots- und Vertriebsoffensive weiterer Vermieter flihren. Eine
Schltsselrolle fallt hier den Tourist-Informationen und der Rheinhessen-Touristik GmbH zu. Mit dem
nétigen Know-how aus der Projektphase sind sie in der Lage, die gecoachten und vor allem weitere

interessierte Vermieter effektiver zu betreuen.

‘Beitrag des Vorhabens zu den ,, ELER-Zielen*

Ziele der ELER-Verordnung®*:
v  Forderung der Wettbewerbsféhigkeit
{~  Gewdahrleistung der nachhaltigen Bewirtschaftung der nattrlichen Ressourcen und Klimaschutz

1. Erreichung einer ausgewogenen raumlichen Entwicklung der landlichen Wirtschaft und der landlichen

Gemeinschaft, einschlieRlich der Schaffung und des Erhalts von Arbeitsplatzen

Querschnittsziele der ELER-Verordnung:
&%  Innovation

™~ Umweltschutz

[ Eindammung des Klimawandels

4 Mindestens ein Ziel der ELER-Verordnung muss mit dem Vorhaben verfolgt werden.
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Kernziele des EPLR-EULLE?®:

Erhéhung der Wertschépfung in landlichen Raumen Umweltschutz

o
i~  Sicherung des 6kologischen Potenzials

I” Nachhaltige Nutzung nattrlicher Ressourcen
¥ Auf-und Ausbau von Wertschépfungsketten
I Starkung des burgerschaftlichen Engagements
i  Lokale Initiativen und Kooperationen

‘Konkretisierung der Ziele®:

Bereich(e): Zielindikatoren: ;
Hinweis: Soliten mehr Zielindikatoren zum Tragen kommen, als Auswahimdglichkeiten vorhanden
sind, benennen Sie diese bitte im Bereich , Konkretisierung der Ziele".

Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus

Dorfentwicklung,
Dorfleben,
Grundversorgung | .

Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus

Steigerung der Online-

Gewerbliche Wirtschaft

Erschlieffung neuer
Markte/Vermarktungseinreichunge
n

Waéhlen Sie ein Element aus
Wiéhlen Sie ein Element aus
Waéhlen Sie ein Element aus

Buchbarheit, intensivere
Nutzung von Vetriebsportalen
und Vertriebsstrukturen auf
Regional- und Landesebene.

Land-, Forstwirtschaft
und Weinbau

Wihlen Sie ein Element aus
Wiéhlen Sie ein Element aus

Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus

Naturschutz und
Umwelt

Waéhlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus
Wahlen Sie ein Element aus

5 Mindestens ein Kernziel des EPLR-EULLE muss mit dem Vorhaben verfolgt werden.
% Bitte konkretisieren Sie hier ~ soweit mdglich — alle aufgefithrten Zielindikatoren des Vorhabens.

Beispiele:

(Anzahl/Ort) und Installation sanitérer Anlagen.

Immobilie um x m?, Anschaffung von x m? Regalsystemen, Kasse, etc.

Touristisches Vorhaben (bspw. Wanderweg) — Konkretisierung: Schaffung von x km Wanderweg mit Beschilderung
Vorhaben im Bereich Naturschutz u. Umwelt (bspw. Umweltbildungsstatte) — Konkretisierung: Bauliche Inwertsetzung einer

Immobilie bspw. durch Modernisierung, Anschaffung von Lehrmaterialien o. &. informationsmaterialien mit Zahlenangaben.
Vorhaben im Bereich Grundversorgung (bspw. Erweiterung eines Dorfladen) — Konkretisierung: Bauliche Erweiterung einer
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Tourismus Verbesserung des Know-hows Professionalisierte Darstellung

und/oder der touristischen der Angebote der Vermieter
Servicequalitat sowie Vertriebsoptimierung
Wiéhlen Sie ein Element aus der Angebote.

---------- Intensives Coaching von 35
Wiahlen Sie ein Element aus Betrieben

Internetmarketing

Sonstiges Wabhlen Sie ein Element aus

Erhaltene/ Geschaffene | Wéhlen Sie ein Element aus
Arbeitsplatze

1.6 Barrierefreiheit

(Wie werden die Bedirfnisse von Menschen mit kérperlichen und/oder sonstigen Beeintrachtigungen beachtet?)
Durch die direkte Ansprache der Vermieter beim Coaching wird eine wirkungsvolle Option zur Sensibilisierung der
Vermieter fur barrierefreie Angebote erdffnet. Die Bedeutung und die Chancen zielgruppengerechter barrierefreier

Angebote werden erlautert. Es wird informiert, wie barrierefreier Angebote und Einrichtungen transparent und sichtbar

dargestellt werden kénnen, wie z.B. durch die Klassifizierung nach den bundeseinheitlichen Kriterien von ,Reise flr

Alle".

1.7 Geschlechter-Gerechtigkeit / Chancengleichheit
(Inwiefern werden besondere BedUrfnisse und Interessen von Frauen und Mannern beachtet?)

Da, wo beim Vermieter-Coaching Fragestellungen der Chancengleichheit berithrt werden, wird der aflgemeine

Grundsatz der Chancengleichheit Beachtung finden.

1.8 Einbindung in bestehende Konzepte in der Region
(Welche Konzepte? Erfolgte eine Abstimmung mit den betroffenen Fachstellen?)

Die , Tourismusstrategie Rheinhessen 2025 — Erlebnis.Wein. Kultur.Landschaft* bestimmt zusammen mit der
Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz 2025 die touristische Zielrichtung Rheinhessens. Die ,Tourismusstrategie
Rheinhessen 2025" setzt u.a. den Fokus auf eine gesteigerte Qualifizierung der touristischen Dienstleister mit
konsequenter Ausrichtung der touristischen Angebote auf ein themenorientiertes Zielgruppenmarketing. Die Ziele der
Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz 2025 erfahren ihre Umsetzung in Strategieprojekten. Eines der acht Projekte ist
,Gastgewerbe Rheinland-Pfalz*, u.a. mit Beratungs- und Qualifizierungsprozessen. Im Strategiekonzept des Landes

zahlt die Digitalisierung (digitale Produkte, Geschaftsmodelle, Vermarktung, Qualifikation) zu den Herausforderungen

im rheinland-pfélzischen Tourismus.
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1.9 Sonstiges

Langst hat sich die Digitalisierung im Tourismus als Erfolgsfaktor etabliert. Bewertungsportale, soziale Netzwerke,
Reiseportale, kinstliche Intelligenz, digitaler Content u.v.m. sind im touristischen Umfeld unverzichtbar. In diesen

Kontext reiht sich das Vermieter-Coaching mit seinen Schwerpunkten ein. Wesentlich ist die Vermittlung des Know-

how zum Onlinemarketing an die touristischen Leistungstréger.
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2. Kosteniibersicht’

férderfahige | nicht
Kosten férderféhige
Kosten

Bruttogesamtkosten des Vorhabens?® 44.620,24 € €
davon Kosten fur die Errichtung von unbeweglichem Vermdégen € €
davon Kosten fir den Erwerb von unbeweglichem Vermdgen € €

darunter Kosten fur Grunderwerb € €
davon Kosten fir den Erwerb von beweglichem Vermdgen € €
davon Leasingkosten flr neue Maschinen und Anlagen € €
davon allg. Kosten fur Architekten- und Ingenieurleistungen und Beratung € €
davon Kosten fiir immaterielle Investitionen (z.B. Lizenzen, Patente, € €
Studien, Konzepte)
davon interne direkte Personalkosten €

zzgl. 15 % Pauschalsatz fur indirekte Kosten €
davon externe Personalkosten (Dienstleistungen) Kosten fur: 21.201,04 € €
Auftaktbesprechung, Vor- und Nachbereitung Kick-off Veranstaltungen,
Kick-off Veranstaltungen, Bestandsaufnahme bei zustandigen Tls, Vor- und
Nachbereitung des Coachings sowie Terminvereinbarungen, abschlieBende
Dokumentation des Projektes.
davon Schulungskosten (Qualifikation?) (inklusive Reisekosten'®) Kosten fiir | 22.348,20 € €
das Coaching von ca. 35 Vermietern, zuztiglich der Fahrtkosten zu den
Vermietern, zu vorbereitenden Besprechungen und Info-Veranstaltungen.
davon Kosten im Rahmen von Offentlichkeitsarbeit (3 Info-Veranstaltungen 1.071,00 € €
fur Vermieter, hier: Kosten flir Raummiete
davon Finanz- und Netzwerkkosten € €
3. Kostenplan nach Jahren
JAHR 2018 2019 2020 2021 2022 2023
BETRAG
IN EURO 0,00 0,00 0,00 44.620,24 0,00 0,00

7 Bei Vorhaben der gebietslibergreifenden und transnationalen Kooperation (MaRnahmencode 19.3) ist eine

Aufteilung der Kosten je Kooperationspartner gesondert als Anlage beizufligen.
& Aufgeteilt in férderfahige und nichtférderfahige Kosten.
® Keine Schulungskosten, die im Rahmen der MaRnahme 19.4 abgerechnet werden.

10 Bei der Abrechnung von Reisekosten sind maximal die Sétze des Landesreisekostengesetzes forderfahig

(bspw. Wegstreckenentschadigung in Hohe von 25 Cent je Kilometer).
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4. Finanzierungsplan

Nettogesamtkosten 37.496,00 €
Mehrwertsteuer 7.124,24 €
Bruttogesamtkosten 44.620,24 €
Eigenmittel' €
davon bar 18.373,04 €
davon Uber Kreditaufnahme €

davon Eigenleistungen

€
davon Sachleistungen (ohne freiwillige Arbeit) unbar €
€

davon freiwillige Arbeit (unbar)

Im LEADER-Ansatz beantragte Gesamtzuwendung:

Zuwendungssatz 70 % 26.247,20 €
davon ELER-Mittel €
davon nationale Mittel'? €

weitere beantragte 6ffentliche Forderung

von €
Zweckgebundene Drittmittel (z.B. Spenden) €
Zweckungebundene Drittmittel (z.B. Spenden) €
5. Angaben zu Einnahmen'*, die mit dem Vorhaben erzielt werden

Einnahmen €
mogliche geschatzte Folgekosten™ pro Jahr €

ll.  Anlagen

[ ] Entwurfszeichnungen, Grundstiicksplane, Grundbuchausziige, Raumplane

- Barmittel, Kredite, Eigenleistungen, freiwillige nicht entlohnte Arbeit.

e Land Rheinland-Pfalz, projektunabhéngige Mittel der LAG.

13 Sonstige Férderprogramme bspw. ISB, KfW, Dorferneuerung, Kommunale Férderprogramme.

14 Dies gilt nicht flr beantragte De minimis-Beihilfen bzw. fiir Beihilfen in der landwirtschaftlichen Primarerzeugung
sowie der Verarbeitung und Vermarktung landwirtschaftlicher Erzeugnisse. Einnahmen, gemaR Art. 61 Abs. 1 Satz 2 der
VO (EU) 1303/2013 sind Zufliisse von Geldbetrigen, die unmittelbar von den Nutzern fiir die im Rahmen des Vorhabens
bereitgesteliten Waren und Dienstleistungen gezahlt werden, wie beispielsweise Geblhren, die unmittelbar von den
Nutzern fur die Benutzung der Infrastruktur, den Verkauf oder die Verpachtung/Vermietung von Grundstiicken oder von
Gebiuden entrichtet werden, oder Zahlungen fir Dienstleistungen.

15 Die Finanzierung muss auch unter Beriicksichtigung der nach Durchfiihrung des Vorhabens zu erwartenden
Folgekosten gesichert sein. Daher muss bei kommunalen Tragern die Stellungnahme der Kommunalaufsichtsbehérde
eine Beurteilung nach § 18 Abs. 2 Nr, 3 LFAG sp&testens zur Antragsteilung enthalten sein.
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Detaillierte Kostenaufstellung des Gesamtvorhabens'®

Genaue Beschreibung der geplanten Eigenleistung mit Kostenvoranschlagen
Aktueller Auszug aus dem Vereins-, Handels- oder Genossenschaftsregister
Bescheinigung der Gemeinnitzigkeit

Vereinssatzung / Gesellschaftervertrag mit Regelung der Vertretungsberechtigung
Gutachten (u. a. Wirtschaftlichkeitsgutachten) zum Vorhaben

Stellungnahmen entsprechender Fachstellen

OUgoooooX

Nachweise der gesicherten Gesamtfinanzierung des Vorhabens
[] Nachweis der Eigenmittel ab einem Eigenanteil von 10.000 € durch Kontoauszlige,

Kreditbereitschaftserklarung oder andere geeignete Unterlagen

[] Nachweis der Eigenmittel bei Gebietskorperschaften ab einem Eigenanteil von 10.000 €

durch Stellungnahme der zustandigen Rechtsaufsichtsbehorde

Bestatigung des Finanzamtes zur Vorsteuerabzugsberechtigung

0O

Bestatigung der zustandigen Kreisverwaltung des Bedarfes fur die Bereitstellung des
betreffenden Gutes oder der betreffenden Dienstleistung der Grundversorgung unter
Beriicksichtigung gleichartiger, bereits bestehender Einrichtungen in Ortsnahe

[] De-minimis-Bescheinigungen

[l Sonstige Unterlagen:

Bitte fullen Sie den Projektsteckbrief soweit wie méglich aus und senden Sie die ausgefuliten

Unterlagen an:

Lokale Aktionsgruppe Rheinhessen

ggf. vertreten durch den federfithrenden

Partner der LAG

Name des Ansprechpartners Regionalmanagerin Sandra Lange
Stralle/Hausnummer Ernst-Ludwig-Strale 36

PLZ/Ort 55232 Alzey

Tel. / Fax / Mail 06731 408 1022 lange.sandra@alzey-worms.de

Sollten Sie Fragen zum Projektsteckbrief haben, kénnen Sie sich gerne an uns wenden.

16 Bej Bauvorhaben Kostenermittlung nach DIN 276.
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Hiermit erkldre ich als bevolimachtigter Vertreter des Trégers des Vorhabens, dass
bei positiver Bewertung des Vorhabens im Auswahlverfahren die Erbringung der
erforderlichen Eigenmittel zur Férderantragstellung bei der Bewilligungsstelle im
vorab bekanntgegebenen Zeitraum gewahrleistet ist.

Mit der Einreichung des Projektsteckbriefes zum Auswahlverfahren stimme ich der
Verdéffentlichung von Angaben zum Vorhaben geméaR den Transparenz-Vorgaben von
EU und dem Land Rheinland-Pfalz zu. Ich bestédtige die Richtigkeit der vorab
gemachten Angaben des Tragers des Vorhabens.

N

Nieder-Olm, 14.04.2020 Geschéftsfihrer
Ort, Datum Name (rechtsverbindliche Unterschrift) Funktion beim Trager des
Vorhabens
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